
 

 

 
 
 
 

KARTA OCENY MERYTORYCZNEJ WNIOSKU O PRZYZNANIE ŚRODKÓW 
 FINANSOWYCH NA ROZWÓJ PRZEDSIĘBIORCZOŚCI 

PRZEDSIĘBIORCA  

ADRES/FIRMA  

REGON  

Nr wniosku o przyznanie środków finansowych na 

rozwój przedsiębiorczości 
 

DATA ZŁOŻENIA WNIOSKU  

WYSOKOŚĆ INWESTYCJI  

WNIOSKOWANA KWOTA  

WKŁAD WŁASNY 
 

 

NR UMOWY O DOFINANSOWANIE PROJEKTU UDA-POKL06.02.00-02-015/11-00 

 

I DOŚWIADCZENIE ZAWODOWE I UMIEJĘTNOŚCI 

A Spójność ścieki zawodowej i doświadczenie w stosunku do proponowanej inicjatywy 

 
MIN. OTRZYMANA MAX. 

0   5 

II OPIS PLANOWANEGO PRZEDSIĘWZIĘCIA 

A 
Adekwatność wybranej formy organizacyjno – prawnej do przedmiotu prowadzonej 

działalności  
 5 

B Rodzaj prowadzonej działalności   4 

C Przedmiot i zakres prowadzonej działalności   8 

D Wysokość finansowania wkładu własnego   5 

E 
Adekwatność sposobu rozliczania z Urzędem Skarbowym do przedmiotu 

prowadzonej działalności 
 3 

 
MIN. OTRZYMANA MAX. 

13  25 



 

 

 

 

 

IV PLANY INWESTYCYJNE 

A 
Czy planowane wydatki są adekwatne i zgodne z założeniem przedmiotowej 

działalności? 
 12 

B Zaplecze rzeczowe i finansowe mikroprzedsiębiorcy  10 

C 
Korelacja planowanej inwestycji z ilością współpracujących osób, procesem 

technicznym oraz specyfikacją techniczną planowanych maszyn i urządzeń  
 8 

 
MIN. OTRZYMANA MAX. 

15  30 

 

V PROGNOZY EKONOMICZNE 

A Wiarygodność prognoz   5 

B Poprawne wyliczenia w analizie finansowej   5 

C Trwałość finansowa   5 

 
MIN. OTRZYMANA MAX. 

7  15 

 
 
UZASADNIENIE:  
………………………………………………….……………………………………………………………………………………………………………… 
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………………………………………………….……………………………………………………………………………………………………………… 

III PLAN MARKETINGOWY 

A Adekwatność przedstawionych złożeń do rzeczywistej sytuacji na rynku  6 

B Konkurencyjność produktu / usługi wprowadzonej na rynek   6 

C Racjonalność planowanego przedsięwzięcia   4 

D Efektywność planowanych działań   4 

E Prawdopodobieństwo osiągnięcia założonych celów   5 

 
MIN. OTRZYMANA MAX. 

13  25 
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Członek Komisji 
[data i podpis] 

 


